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WECK‘ DAS TIER IN DIR: 

NEUE DUFTKONZEPTE FÜR 
DIE MÄNNERPFLEGE

MAJESTIC

lion



Etwas Animalisches steckt in uns allen. Mit seinem neuen 
Duftkonzept „Animalic “ will das Hamburger Dufthaus 
Düllberg Konzentra nun gezielt Männer ansprechen, dabei 
die verborgenen Instinkte aller Geschlechter wecken – 
und auch den Post-Lockdown-Markt beleben.

Nein, Männer sind keine Tiere, aber sie haben Charakter – und 
dieser Charakter findet seine Entsprechung mitunter in der 
Fauna: Der Wolf steht für das Wilde und Ungezähmte, der 
Löwe für das Majestätische, der Adler für die Freiheitsliebe. 

„Schlau wie ein Fuchs, frei wie ein Vogel – wir schreiben schon 
lange bestimmte tierische Charakterzüge den Menschen 
zu“, weiß Lisa-Marie Achilles. „Das hat etwas Bildhaftes und 
Assoziatives. Das Schöne daran ist, dass wir diese Bilder mit 
Leben und Geschichten füllen können. Das wollen wir mit 
unserem Duftkonzept Animalics auf eine besonders sinnliche 
Weise tun.“

ROLLENVIELFALT UND SPASS AM STORYTELLING
Konzipiert wurden die fünf Düfte, die innerhalb der Natura-
Reihe von Düllberg Konzentra angesiedelt sind, speziell für 
die Männerpflege. „Männlichkeit ist ständig im Wandel. Dabei 
entstehen neue Facetten, neue Rollen, neue Vorbilder. Das 
stellt eigentlich alle Beteiligten vor neue Herausforderungen 
– gesellschaftlich gesehen, aber auch im Hinblick auf die 
Aktivitäten der Beauty-Industrie“, so Christian Lüke. 

Denn was gab und gibt es nicht schon alles in den letzten 
Jahrzehnten: den Helden, den Lonesome Cowboy, den Softie, 
den metrosexuellen David Beckham, den lustvoll provokativen 
Harry Styles. Jetzt ist also die Tierwelt gefragt, um mehr 
Vielfalt ins Männerbild zu bringen – und zugleich etwas 
vergnügt Spielerisches. Das Luxussegment der Fine Fragrances 
ist bereits auf Safari: Düfte wie Bestium von Carner, CH Beasts 
von C.Herrera oder die Portraits von Penhaligons setzen 
erfolgreich auf das Animalische. 

BELEBUNG FÜR DEN POST-LOCKDOWN MARKT
So dynamisch wie die Rollenbilder ist aber auch der 
Markt für Männerpflege: Wachstum war und ist angesagt. 
Einem im Dezember 2020 veröffentlichen Report des US-
amerikanischen Marktforschers Grand View Research* zufolge 
dürfte sich die Industrie bis 2027 auf ein jährliches Wachstum 
von 6 %  freuen. Doch faktisch hat der Markt der Männerpflege 
coronabedingt zunächst Rückschläge erlitten: Euromonitor 
International ermittelte, dass Pflegeprodukte weltweit um 
3,3 % schrumpften, wobei Männerdüfte mit einem Minus von 
fast 9 % am deutlichsten zu Buche schlugen**. Grooming im 
Lockdown: Es war offenbar Nebensache. 

*   https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/mens-personal-care-market
** https://cosmeticsbusiness.com/news/article_page/Cosmetics_Business_reveals_the_top_5_mens_care_trends_in_new_report/175700
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Doch das wird sich schnell wieder ändern, ahnt Christian 
Lüke. „Sobald wir uns wieder im öffentlichen Raum bewegen 
und uns anderen Menschen präsentieren, wird auch die Lust 
an der Pflege wieder erwachen. Dafür will unser Konzept 
Animalics natürlich auch ein Anreiz sein – zum Beispiel als 
Limited Edition im Rahmen bestehender Pflegekonzepte.“

VON ELCH BIS WOLF: 
FÜNF ANIMALISCH-AROMATISCHE DUFTKOMPOSITIONEN
Mit Animalics spielt Düllberg Konzentra seine Expertise 
bei ätherischen Ölen und Düften virtuos aus. Das Konzept 
interpretiert fünf starke Tiercharaktere raffiniert als Düfte: 
Elch, Seeadler, Wolf, Löwe und Rhinozeros werden zu 
Powerful Elk, Bald Eagle, Polar Wolf, Majestic Lion und Strong 
Rhino. Die Duftrichtungen reichen von holzig-aromatisch und 
zitrisch bis zu fougère und orientalisch. „Parfümistisch setzen 
wir stark auf würzige, krautige und holzige Noten, aber auch 
zitrische und frische Komponenten.“ 

Ist das typisch männlich? Ja und nein. Denn viele Düfte, 
die einst in die Schublade „Herrenduft“ gesteckt worden 
wären, kommen längst unisex zum Einsatz. Rollenbilder und 
Zuschreibungen kann man damit verstärken, muss es aber 
nicht: Animalische Instinkte stecken schließlich in uns allen. 
„Eine Assoziation an traditionelle Bilder von Männlichkeit 
bleibt natürlich“, lacht Lisa-Marie Achilles. „Aber wir sind 
offen dafür, dem Rollenbild ein paar weitere Aspekte 
hinzuzufügen. Wenn gewünscht, werden wir auch für Hasi 
oder Bärchen kreativ.“

Die Produkte wurden übrigens nicht an Tieren getestet. Die 
Versuchspersonen aber waren rundum begeistert.
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Mit ausgewählten ätherischen Ölen und Parfumölen bedient 
Düllberg Konzentra die Wünsche der Duft- und Beautyindustrie. 

Für weitere Infos nehmen Sie gern Kontakt auf: 

info@duellberg-konzentra.com, Tel. : 040 – 50 71 14 - 0

ANIMALIC – 
DAS DUFTKONZEPT FÜR 
MÄNNERPFLEGE
HOLZIG • AROMATISCH

THE POWERFUL ELK 
Kopf: Veilchen, Bergamotte, Neroli 

Herz: Lavendel, Rosmarin, Nelke 

Fond: Tonka, Zedernholz, Vetiver 

HOLZIG • WÜRZIG • AROMATISCH 

THE BALD EAGLE 
Kopf: Grapefruit, Ingwer, Kardamom 

Herz: Lavendel, Iris  

Fond: Zedernholz, Vetiver, Patschuli, Leder 

ZITRISCH • MINZIG 

THE POLAR WOLF 
Kopf: Bergamotte, Zitrone, Limette, Grapefruit 

Herz: Spearmint, Pfefferminze, Orangenblüte, Geranie, Kardamom 

Fond: Zedernholz, Tonka, Sandelholz

HOLZIG • FOUGÈRE 

THE MAJESTIC LION 
Kopf: Bergamotte, Orange 

Herz: Geranie, Lavendel, Rosmarin, Gewürznelke 

Fond: Tonka, Zedernholz, Amber, Vetiver 

HOLZIG • ORIENTALISCH • AMBRIERT

THE STRONG RHINO 
Kopf: Aprikose, Kardamom

Herz: Koriander, Patschuli, Geranie, Nagarmotha 

Fond: Vanille, Benzoe, Zedernholz, Amber 

THE STRONG 
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