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THE JOY OF MISSING OUT:

DIE PERFEKTE AUSZEIT
FUR MICH ALLEIN L (o v [

Kleine Auszeiten vom Alltag sind Balsam fiir die Seele. Manche
lassen sich beim Friseur, der Kosmetikerin oder im Barber Shop
verwohnen, andere geniefden das personliche Spa at home. Mit
welchen Kérperpflegekonzepten letzteres gelingen kann, zeigt
das Aromenhaus Diillberg Konzentra.

Die Welt hat sich verandert, wer wollte daran noch zweifeln. Die
standige digitale Prasenz und Verfligbarkeit fordert viel Auf-
merksamkeit und schafft neuen Druck. Externe Faktoren wie die
Pandemie erhdhen die Belastung. Und immer mehr Menschen
mochten dem entkommen - zumindest doch zeitweise.

PRODUKTE,
DIE STIMULIEREN &
INSPIRIEREN

,Fiir viele Menschen ist die Welt nicht nur aufregend, sondern auch
zu aufgeregt. Die Sehnsucht nach Auszeiten wéchst. Aus der Fear
of Missing Out, der Angst, etwas zu verpassen, ist ldngst ein Gegen-
trend erwachsen: The Joy of Missing Out: die Freude daran, etwas
zu verpassen, dafiir Zeit entspannt mit sich selbst zu verbringen
und sich zu verwohnen”, erlautert Lisa Achilles, Marketing DK.

Den gesellschaftlichen und digitalen Druck ignorieren, zuhause
bleiben, es sich dort schon machen: Dieses Bediirfnis hat viele
Gesichter. Eines ist ,hygge”, mit dem das Heim zu einem gemiitlich
gestalteten Riickzugsort wird. ,Einen anderen Aspekt nennen wir
emotional care®, erldutert Christian Liike, Marketing DK. ,Das sind
Pflegeprodukte, die ein gutes Gefiihl geben, und die jener Zeit, die
man bewusst nur mit sich selbst verbringt, einen sinnlichen Mehr-
wert verleihen. Sie dienen dazu, eine ganz spezielle Beziehung zu
pflegen: Die zu sich selbst.”

Diese wunderbare Beziehung hat in der Tat immer mehr an
Relevanz gewonnen: Eine stattliche Zahl von Menschen ist Single -
allein in Deutschland sind es 16,8 Millionen. Im Alter zwischen 18
und 65 ist jede*r Dritte, im Alter zwischen 18 und 29 sogar jede*r
Zweite Single . Zugleich sind immer mehr Menschen durchaus als
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Single gliicklich. Sie genief3en selbstbewusst und eigenverantwortlich . .
das Leben zu ihren eigenen Bedingungen. Kompromisse, wenn es um FUR MANNER
Werte, Wiinsche oder die Selbstfiirsorge geht: Sie entfallen.

Mit dem Konzept ,Only me“ setzt Diillberg Konzentra diesen aktuellen
Trends in neue Pflegeprodukte um: Sie stimulieren und inspirieren
nicht nur olfaktorisch, sondern auch mit einer anregenden Palette von
Texturen, Farben und Anwendungen in der Kérper- und - ganz neu
- Intimpflege. Lisa Achilles Marketing DK: ,Im Zentrum von Only
Me steht eine zeitgemafde und spielerische Auseinandersetzung
mit dem Spa-Erlebnis. Zu unserem Angebot gehdéren zum einen
natiirlich die Duftformulierungen: Sie sind konsequent appetitlich,
sinnlich und verwéhnend, von Exoten wie Jacaranda und Tonka, {iber
Cocktail-Kompositionen, iiber herb-frische Mdnnernoten bis zu pfle-
genden Komponenten wie Kamille und Lavendel.”

Kreative Ideen fiir die Vermarktung sind ein weiterer Teil des Kon-
zepts. Schon die Verpackung eines Produkts kann positive Botschaf-
ten senden und die Benutzer einladen sich selbst zu verwoéhnen -
zum Beispiel durch die eigens entwickelte Farbwelt mit verstiarkten
Pastelltonen in Blau-, Gelb- und Griin: Sie vermittelt eine heitere,
positive Stimmung, Optimismus und Zuversicht.

Only Me steht fiir eine positive und entspannte Anndherung an den ei-
genen Korper. Damit schreibt Only Me eine Geschichte fort, die in den
Achtzigerjahren mit dem ,Cocooning” begann: Die Abwendung von
der Aufdenwelt, das Bediirfnis, sich in eine schiitzende Hiille einzuku-
scheln. Die Achtsamkeitsbewegung der vergangenen Jahre verlegte
den Fokus dann starker auf das Individuum, auf die eigene Befind-
lichkeit, idealerweise auf mehr Gelassenheit. Only Me beschreitet
konsequent den Weg zur lustvollen Auszeit vom Alltag. Lisa Achilles
Marketing DK: ,Only Me ist gelebte Joy of Missing Out. Es bietet die
Moglichkeit, einfach den Schalter umzulegen: Den Alltag hinter sich
zu lassen und dann sich selbst und eine intime Me-Time zu genief3en.”

FUR MANNER UND FRAUEN

Mit ausgewahlten dtherischen Olen und Parfumélen bedient Diillberg
Konzentra die Wiinsche der Duft- und Beautyindustrie.

Fiir weitere Infos nehmen Sie gern Kontakt auf:
info@duellberg-konzentra.com, Tel. : 040 - 50 71 14-0




